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Signification du logo

Le logo est un monogramme. Il a été pensé pour traduire la volonté

d’unir autour de la compétition, du partage, du « grind » et de manière

générale : du jeu vidéo.

Les deux notions clés :

• RANK : la notion de compétition, de collectif, de « grind »

• UP : la notion de progression, l’évolution, l’amélioration

L’élément graphique symbolique du logo est une courbe de

progression positive topé d’une flèche arrondie. La courbe apparait

dans l’espace négatif du logo, elle symbolise plusieurs chose : la

progression, le ping et le positif. La flèche propose un élément

graphique doux et identifiable, hors typographie, et complète la courbe.
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Choix des couleurs
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La couleur distinctive de Rankup est le Lime Cyan. Le choix de cette

couleur s’est annoncé évident : comment rappeler à la fois le jeu vidéo

tout en mettant une touche de modernité ?

Le cyan est d’un point de vue symbolique fort en vitalité, en lumière et

en énergie (il rappel en quelque sorte le mana). Parfait pour représenter

la dynamique poussée par Rankup. Il fallait cependant l’atténuer et le

mélanger avec une couleur qui évoque le partage, l’ouverture et la

tolérance. Est donc venu épouser le cyan la couleur lime (citron vert),

représentante exceptionnelle de ces valeurs.



Choix des couleurs
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La couleur secondaire du logo est le Gris Anthracite. Cette couleur est en

symbiose parfaite avec le Lime Cyan grâce à leur force de contraste. Le

choix de cette couleur c’est fait suite à la question suivante : comment

rendre le Lime Cyan puissant en restant moderne et efficace ?

D’un point de vue symbolique, le gris anthracite évoque une stabilité

sans équivoque. C’est aussi une couleur perçu comme élégante, neutre

et même pure dans le monde du design. Le contraste avec le Lime Cyan

se fait même dans la symbolique, prouvant la complémentarité des deux

couleurs.



Variantes de couleurs du logo
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Éléments graphiques

Rankup bénéficie de 2 éléments identitaires qui peuvent être repris

dans les différents visuels :

• La flèche arrondie

• La courbe de Fibonacci (de préférence en espace négatif)

Recommandations :

Il est recommander d’utiliser une géométrie majoritairement ronde. Elle

peut cependant, si besoin d’un contraste, être mis en rapport avec des

éléments plus strictes.
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M O O D B OA R D
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Typographies (titrailles)

aàbcdeéèêfghijklmn

oôöpqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMN 

OPQRSTUVWXYZ 

-0123456789/*_ ? ! : 
; .()[]{} 
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GOTHAM | GOTHAM | GOTHAM | GOTHAM

GOTHAM BLACK | GOTHAM ULTRA

Gotham est une police d'écriture géométrique sans sérif numérique
dessinée par le créateur de caractère Tobias Frere-Jones en 2000. Frere-
Jones s’est inspiré des panneaux urbains du milieu du xxe siècle, en
particulier ceux de Manhattan, à New York.

C'est la police de l'identité visuelle de la chaîne de télévision franco-
allemande Arte et du Concours Eurovision de la chanson.

Cette police à la particularité d’être extrêmement lisible, peu importe son
style. Sa géométrie permet de l’utiliser de manière créative dans une
composition graphique. Elle permet aussi de bien contraster avec une
typographie de corps.



Typographies (corps)

aàbcdeéèêfghijklmn
oôöpqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMN 
OPQRSTUVWXYZ 
-0123456789/*_ ? ! : ; 
.()[]{} 
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MONTSERRAT | MONTSERRAT | MONTSERRAT | MONTSERRAT

MONTSERRAT LIGHT | MONTSERRAT BLACK

Les anciennes affiches et enseignes du quartier traditionnel de Montserrat
à Buenos Aires ont inspiré Julieta Ulanovsky pour concevoir cette police
de caractères et sauver la beauté de la typographie urbaine qui a émergé
dans la première moitié du XXe siècle.

Le projet Montserrat a commencé avec l'idée de sauver ce qui se trouve à
Montserrat et de le libérer sous une licence libre, la SIL Open Font
License.

Cette police est, comme son histoire l’indique, une police de caractère.
Son style hipster-classique rappelle le style moderniste du début du
XXéme siècle. Elle brille par sa simplicité géométrique.



Mise en situation (carte de visite)
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Mise en situation (landing page)
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Mise en 
situation 
(instagram)
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